PENGARUH EXPERIENTAL MARKETING TERHADAP LOYALITAS
KONSUMEN DAN DIMEDIASI OLEH KEPUASAN KONSUMEN PADA
JOS CAFE JOMBANG

SKRIPSI

Untuk Memenuhi Sebagai Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana (S-1)

Program Studi Management

DAEFID
1361057

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI
(STIE) PGRI DEWANTARA
JOMBANG
2017



