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Penelitiam ini berkonsentrasi pada fenomena eksistensi thriftingoutfit
branded dan perilaku konsumen melakukan pembelian thrifting. Metode
yang digunakan pada penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan
fenomenologi. Metode pengambilan data yang digunakan meliputi
wawancara, observasi, dokumentasi. Analisis data yang digunakan yaitu
model Manual Data Analisis Prosedur (MDAP) dan diujidengan triangulasi
sumber. Hasil penelitian ini ditemukan beberapa alasan konsumen
melakukan pembelian pakaian thrifting antara lain yaitu keunikan pada
lokasi dan suasana, kualitas pada pakaian thrifting, persepsi harga relatif,
dan rasa ingin tahu.
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