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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kredibilitas 

influencer terhadap minat beli ulang produk Ms Glow, untuk mengetahui 

pengaruh e-review terhadap minat beli ulang produk Ms Glow. Pendekatan yang 

digunakan dalam penelitian adalah pendekatan kuantitatif. Jenis penelitian 

deskriptif verifikatif. Metode yang dipakai dalam penelitian adalah metode 

explamatory research. Teknik analisa data dengan menggunakan regresi linier 

berganda, pengujian hipotesis (uji t) dan koefisien diterminasi (uji R2). Populasi 

dalam penelitian ini adalah mahasiswa STIE PGRI Dewantara Jombang dengan 

sampel penelitian sebanyak 102 responden. Berdasarkan hasil penelitian 

menunjukan bahwa kredibilitas influencer berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli ulang produk Ms Glow di STIE PGRI Dewantara Jombang dan e-

review berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang produk Ms Glow di 

STIE PGRI Dewantara Jombang. 
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