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Abstrak : Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh 

product placement terhadap minat beli konsumen yang dimediasi oleh brand 

awareness pada penonton drama Korea My Demon di kabupaten Jombang. Metode 

penelitian ini menggunakan explanatory research dengan pendekatan kuantitatif. 

Populasi penelitian ini adalah penonton drama Korea My Demon di kabupaten 

Jombang. Responden penelitian ini berjumlah 100 orang yang diambil 

menggunakan metode non probability sampling dengan jenis samping incidental. 

Teknik analisis data menggunakan WarpPls 5.0. Berdasarkan hasil analisis yang 

telah diuraikan di atas diperoleh hasil bahwa product placement dapat 

mempengaruhi minat beli konsumen secara signifikan dan brand awareness dapat 

memediasi product placement dengan minat beli penonton drama Korea My 

Demon di kabupaten Jombang. 

Kata kunci : product placement, brand awareness,minat beli 

 


