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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui data dan menjelaskan pengaruh 

daya tarik iklan dan kualitas produk terhadap minat beli ulang pada pengguna 

skincare Somethinc. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif yang 

dilaksanakan melalui pengumpulan data dilapangan. Populasinya adalah followers 

official skincare Somethinc dengan sampel penelitian sebanyak 100 responden. 

Analisa data dengan menggunakan metode statistic Regresi Linier Berganda dan 

pengujian hipotesis dan koefisien determinasi. Data diolah menggunakan SPSS 20. 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa daya tarik iklan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli ulang skincare Somethinc, serta kualitas 

produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang skincare 

Somethinc. 
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