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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui, menganalisis, dan menjelaskan pengaruh harga
dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada Niko GRC Jaya. Penelitian
menggunakan metode penelitian ekplanasi (explanatory research) yang dilaksanakan
melelui pengumpulan data dengan cara menyebar angket dan dokumentasi. Populasi dan
sampel adalah pelanggan Niko GRC Jaya. Dengan sampel sebanyak 46 orang, teknik yang
digunakan dalam pengambilan sampel menggunakan (accidental sampling) yaitu teknik
penentuan sampel secara kebetulan, analisa data dengan menggunakan metode statistik
Regresi Linier berganda dan pengujian hipotesis dan koefisien determinasi. Penelitian ini
memperoleh hasil bahwa harga dan kualitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Niko GRC Jaya di Ds. Brambang Kec.Diwek Kabupaten
Jombang.
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This study aims to determine, analyze, and explain the effect of price and product
quality on purchasing decisions at Niko GRC Jaya. The research uses explanatory
research methods which are carried out through data collection by distributing
questionnaires and documentation. The population and sample are customers of
Niko GRC Jaya. With a sample of 46 people, the technique used in sampling using
(accidental sampling) is the sampling technique by chance, data analysis using
multiple linear regression statistical methods and hypothesis testing and the
coefficient of determination. This study obtained the results that price and quality
had a positive and significant effect on purchasing decisions for Niko GRC Jaya
products in Ds. Brambang Kec. diwek Jombang Regency.
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