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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh 

kualitas produk dan persepsi harga terhadap minat beli ulang konsumen produk 

kosmetik Ms Glow di kecamatan Ngimbang kabupaten Lamongan. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode explanatory research yang 

dilakukan melalui pengumpulan data di lapangan. Jumlah sampel dalam penelitian 

ini sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda, 

pengujian hipotesis, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

ulang dan persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

ulang. Kualitas produk yang baik dan persepsi harga yang baik mampu 

meningkatkan minat beli ulang konsumen produk kosmetik Ms Glow di 

Kecamatan Ngimbang Kabupaten Lamongan. 
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