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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membuktikan pengaruh 

bauran promosi terhadap Minat beli yang dimediasi oleh Kesadaran merek produk 

Indihome PT Telekomunikasi Indonesia, Tbk Kandatel Jombang Penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Jenis penelitian eksplanasi (eksplanatory 

research). Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

pengguna/pelanggan Indihome Telkom  Jombang. Teknik analisis yang digunakan 

meliputi uji validitas, uji reliabilitas, analisis deskriptif, analisis SEM dengan 

menggunakan software WarpPLS 5.0. Hasil penelitian menunjukan bahwa Bauran 

promosi  mampu meningkatkan kesadaran merek. Kesadaran merek dengan minat 

beli  mampu meningkatkan minat beli . Bauaran promosi mampu meningkatkan 

minat beli, Kesadaran merek mampu memediasi hubungan antara bauran promosi 

terhadap minat beli. 
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