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Penelitian ini betujuan untuk mendeskripsikan pandangan dan opini DPD
PSI Jombang tentang strategi pemasaran yang dilakukan oleh PSI, dalam rangka
mengajak masyarakat menjadi simpatisan PSI. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode kualitatif.Dengan teknik pengumpulan data yaitu
observasi dan wawancara.Informan dalam penelitian ini adalah pengurus DPD
Partai PSI Jombang.

Hasil penelitian ini,menunjukkan bahwa DPD Partai PSI Jombang telah
menerapkan prinsip-prinsip pemasaran politik dengan cukup baik untuk
menghadapi pemilu legeslatif 2024.
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This study aims to describe the views and opinions of the DPD PSI Jombang
regarding the marketing strategy carried out by PSI, in order to invite the public to
become PSI sympathizers. The method used in this study is a qualitative method.
Data collection techniques are observation and interviews. The informants in this
study were the board of the DPD PSI Jombang Party.

The results of this study indicate that the DPD PSI Jombang Party has
implemented the principles of political marketing well enough to face the 2024
legislative elections.
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