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Penelitian ini dilatar belakangi dari hasil penelitian beberapa kedai kopi yang 

menunjukkan suatu fenomena pentingnya dalam memberdayakan pemuda millenial 

dalam usaha coffee shop yang menjadi sorotan penelitian,karena menjadi topik yang 

sangat unik untuk dibahas pada penelitian di bidang manajemen dan termasuk 

karakter yang dibahas dalam teori strategi pemasaran.Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi pemasaran memberdayakan millenial,dengan mencari sumber 

data melalui wawancara tak struktur,dokumentasi dan observasi,serta triangulasi 

sumber data yang dilakukan peneliti,hasil data dianalisis menggunakan metode 

simple research design Rofiah & Bungin dan teknik analisis Miles & Huberman 

1984.Hasil penelitian adalah berupa tiga temuan yang menjadi pembeda dalam 

strategi pemasaran Republik Coffee Wonosalam (RCW) dengan Coffee Shop lain 

yaitu: Endorse Intagram,Acara Musik, DanTempat Wisatawann serta Penghasil 

kopi. 
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