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ABSTRAK

FEBRIANSYAH PUTRA WIJAYA. 2017. “Pengaruh Gaya hidup dan Brand
image terhadap Keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Satria di Dealer
Suzuki Peterongan Jombang

Kata kunci: Gaya hidup, Brand image dan Keputusan pembelian.

Perubahan gaya hidup, pergeseran kebutuhan konsumen, tentu tidak bisa
dibendung sejalan dengan kenaikan daya beli mereka, yang disertai ketersediaan
barang dan jasa yang dibutuhkan. Konsumen saat ini hidup dengan berbagai
macam kebutuhan dan produsen akan berusaha memenuhi kebutuhan tersebut.
Dalam upaya untuk memenangkan pasar, produsen dituntut untuk memahami
perilaku konsumen. Salah satu faktor yang banyak mempengaruhi perilaku
konsumen saat ini adalah gaya hidup.

Permasalahan pada penelitian ini adalah Apakah Pengaruh Gaya hidup dan
Brand Image terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Satria di Dealer
Suzuki Peterongan Jombang.

Adapun obyek dalam penelitian ini adalah tentang Pengaruh Gaya hidup
dan Brand Image terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Satria di
Dealer Suzuki Peterongan Jombang

Dalam penelitian ini menggunakan tehnik regresi linier berganda untuk
mengetahui berapa besar pengaruh Pengaruh Gaya hidup dan Brand Image
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Satria di Dealer Suzuki
Peterongan Jombang. uji t test digunakan untuk mengetahui Pengaruh Gaya hidup
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Satria di Dealer Suzuki
Peterongan Jombang, Pengaruh Brand Image terhadap keputusan pembelian
sepeda motor Suzuki Satria di Dealer Suzuki Peterongan Jombang, uji F untuk
mengetahui Pengaruh Gaya hidup dan Brand Image terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Suzuki Satria di Dealer Suzuki Peterongan Jombang.
Berdasarkan hasil regresi Variabel Gaya Hidup memiliki tingkat
signifikansi(<5%) menghasilkan nilai uji t hitung sebesar 0,182, karena nilai t-
hitung lebih besar dari nilai t-tabel (0,182 < 2,000) yang berarti H0 diterima dan
Ha ditolak yang menyatakan bahwa ada pengaruh X terhadap Y. Variabel Brand
image memiliki tingkat signifikansi (<5%) menghasilkan nilai uji t hitung sebesar
11,512, karena nilai t-hitung lebih besar dari nilai t-tabel (11,512 > 2,000) yang
berarti H0 ditolak dan Ha diterima yang menyatakan bahwa ada pengaruh X
terhadap Y, kesimpulan ada Pengaruh Gaya hidup dan Brand Image terhadap
keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Satria di Dealer Suzuki Peterongan
Jombang.


