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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menjelaskan motivasi 

belanja yang mendorong konsumen memakai produk counterfeit sepatu Nike. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif dengan teknik analisis 

survey research yang bersifat kuantitatif dengan kuesioner sebagai alat 

penggambilan data. Skala pengukuran yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

skala Likert. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif 

dengan batuan SPSS for Windows. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi 

hedonis lebih mendominasi dalam mendorong konsumen untuk membeli dan 

menggunakan produk counterfeit sepatu Nike dibandingan dengan motivasi 

utilitarian. 
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The purpose of this study is to find out and explain the shopping motivations 

that encourage consumers to use Nike shoes counterfeit products. This study uses 

descriptive research with quantitative survey research analysis techniques with a 

questionnaire as a data collection tool. The measurement scale used in this study 

is a Likert scale. Data analysis method used is descriptive analysis with SPSS for 

Windows. The results showed that hedonic motivation predominates in 

encouraging consumers to buy and use Nike shoes counterfeit products compared 

to utilitarian motivation. 
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