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ABSTRAK

Penelitian ini di latar belakangi oleh semakin meningkatnya mahasiswa di
STIE PGRI Dewantara Jombang. Event Marketing adalah salah satu alat promosi
melalui acara-acara yang dapat menarik perhatian masyarakat. Event marketing
adalah salah satu cara untuk membentuk brand image. Penelitian ini dimaksudkan
untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh dari event marketing terhadap
keputusan berkuliah yang di mediasi oleh brand image STIE PGRI Dewantara
Jombang. Sampel dalam penelitian ini berjmlah 72 mahasiswa yang diambil dengan
tehnik accidental sampling. Metode analisis data dalam penelitian ini menggunakan
PLS-SEM. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa event marketing berpengaruh
secara signifikan terhadap brand image, brand image berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian, event marketing berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian, dan event marketing berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan dimediasi oleh brand image. Kesimpulan dari
penelitian ini adalah event marketing mempengaruhi terbentuknya brand image,
selanjutnya brand image akan mendorong pembentukkan keputusan pembelian.
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