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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh sikap
konsumen terhadap keputusan pembelian yang dimediasi oleh brand image pada
mahasiswa pengguna smartphone oppo di Perguruan Tinggi Jombang. Populasi
dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang menggunakan smartphone oppo di
Perguruan Tinggi Jombang. Sampel dalam penulisan ini berjumlah 97 orang.
Metode analisis data dalam penulisan ini menggunkan analisis SEM (Structural
Equation Modeling). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sikap konsumen
dan keputusan pembelian berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand
image, sikap konsumen berpengaruh positif dalam memediasi brand image
terhadap keputusan pembelian.
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