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Penelitian inibertujuan (1)untukmengetahuidan menganalisis

pengaruh Sales Promotion,(2)untuk mengetahuidan menganalisis

pengaruhConsumerTrustterhadapImpulseBuyingOnline.Penelitianini

menggunakanskalalikertdanmetodepengumpulandatadengancara

penyebaranangket.Populasidalam penelitianiniadalahMahasiswaSTIE

PGRIDewantara Jombang.Sampelyang digunakan berjumlah 100

responden.TeknikpengambilansampelmenggunakanteknikAcidental

Samplingyangpernahmelakukanpembelianonline.

Teknikanalisisdatapenelitianinimenggunakananalisisdeskriptif

danregresilinierbergandadenganbantuanprogram SPSSversi21.0Hasil

penelitianmenunjukkanbahwa(1)SalesPromotionmemilikipengaruh

terhadapImpulseBuyingOnline,(2)ConsumerTrustmemilikipengaruh

terhadapImpulseBuyingOnline.
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ABSTRACT
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Thisstudyaims(1)todetermineandanalyzetheeffectofSales

Promotion,(2)todetermineandanalyzetheeffectofConsumerTruston

ImpulseBuyingOnline.ThisstudyusesaLikertscaleanddatacollection

methodsbydistributingquestionnaires.Thepopulationinthisstudywere

studentsofSTIEPGRIDewantaraJombang.Thesampleusedamounted

to100respondents.ThesamplingtechniqueusestheAcidentalSampling

techniquethathasmadeonlinepurchases.

Thedataanalysistechniqueofthisstudyuseddescriptiveanalysis

andmultiplelinearregressionwiththehelpofSPSSversion21.0.The

resultsshowedthat(1)SalesPromotionhadaninfluenceonImpulse

BuyingOnline,(2)ConsumerTrusthadaninfluenceonImpulseBuying

Online.
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